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Maßnahmen und Ziele 

für die Saison 2019/2020



Marketingmaßnahmen – Umsetzung in 2019/2020

MASSNAHMEN

Website
 Migration nach D

 DSGVO-Konformität

 Sicherheit

Social Media
 Facebook mit kostenpflichtiger Werbung

 Instragram – Aufbau Account

Printmedien
 Werbung Golfmagazin Serienschaltung

 Golftime: Kontaktaufnahme mit Marcus Brunnthaler

Hotelkooperationen
 Informationsgespräche

 Tagesgreenfee-Verkauf

Golfkooperationen
 Bsp. nordicgolfers.com

Werbetafeln
 Doppelvergabe Bahnwerbung

 Werbetafeln am Starterhaus

Zielgruppenerweiterung
 Kindergarten, Grundschulen

 Hundebesitzer

Barrieren brechen: Einstiegsangebote

Kein M2M – Golf ERLEBEN lassen

Kooperation Putz-Werbung

 Unterstützung bei Hotelwerbung

 Nutzung des Netzwerkes

 Kostenloser Artikel in der SZ

Mehr als Du erwartest
 Christkindlmarkt 

München - Werbeflyer
X



Marketingmaßnahmen – Umsetzung in 2019/2020

 Die gesetzten Ziele wurden in Angriff genommen und in großen Teilen umgesetzt.

 Eine weitere Verfolgung der Maßnahmen, die sich als erfolgreich bewährt haben, wird in 
2021 angestrebt.

 Mit der Unterstützung unserer Partnerhotels, hier vor allem Landhotel Postwirt, Hotel 
Hochriegel, Panoramahotel Grobauer, Landhotel Moorhof konnte in Golfmagazinen und 
im Münchner Merkur/in der TZ sogar über das gesetzte Budget hinaus geworben werden.

 Der Aufbau einer neuen Website gestaltete sich sowohl budgettechnisch als auch 
organisatorisch als problematisch. Nach mehreren Schulungen, Seminaren und Trainings 
werde ich die Neugestaltung der Website nun selbst in die Hand nehmen können. Die 
Umsetzung erfolgt im Winter.



Budget 2019/2020



Ausgaben 2019/2020

Budget 2019/2020

Datum Art Betrag Status

28.10.19Kooperation nordicgolfers.com 395,00 €erledigt

06.11.19Anzeige Golfmagazin FernMGs Dezemberausgabe 176,00 €erledigt

18.12.19Anzeige für 1/1Kollektiv Merkur/TZ 649,00 €erledigt

01.01.20Anzeige Golfmagazin FernMGs Januarausgabe 264,00 €erledigt

01.01.20Online-Bericht Merkur Bayerischer Wald 298,00 €erledigt

01.02.20Anzeige Golfmagazin FernMGs Februarausgabe 264,00 €erledigt

01.06.20Golfjournal Coronaspecial Kollektiv Postwirt 750,00 €erledigt

01.04.20Golftime-Special über Marcus Brunnthaler 1.000,00 €erledigt

01.05.20Golfmagazin Corona-Rabatt 1/2seitig 600,00 €erledigt

11.09.20Teilnahme Leisure Breaks 2021/22, 20 Exemplare á 31,90 €, VK 69,90 € 638,00 €erledigt

Gesamt 5.034,00 €



Impressionen
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Zahlen & Fakten



Mitgliederzahlen-Vergleich 2019-2020

Mitgliederzahlen 2019 // 2020

Mitgliedschaft Zahlen 2019 Zahlen 2020

Aktive Mitgliedschaften 142 108

Aktive Kinder/Jugendliche/Studenten 43 35

Aktive Mitglieder Einsteigerangebot 9 37

Aktive Mitglieder Sonderstatus 21 19

Fernmitglieder 936 1209

Firmenmitglieder 11 8

Passive Mitglieder 14 12

Zweitmitglieder 11 11

Hotelmitglieder 8 7

Gesamt 1.195 1.446

 Das Wachstum der Mitgliederzahlen spiegelt einen positiven Trend wider und lässt auf eine       
weiterhin erfolgreiche Entwicklung schließen. 



Greenfeeeinnahmen-Vergleich 2019-2020

 Umsatz Greenfees 2019 (Quartal 2/3): 31.885 €

 Umsatz Greenfees 2020 (Quartal 2/3): 39.585 €

Steigerung der Greenfee-Einnahmen um mehr als 24%

Die Steigerung der Greenfee-Einnahmen ist nicht nur zurückzuführen auf intensive 

Werbemaßnahmen und viele Informationsgespräche mit Hotels (Tagesgreenfee-

Verkauf), sondern natürlich auch auf Covid 19. Golfer suchten in 2020 nach Plätzen und 

Urlaubszielen in Deutschland, die nicht in oder in der Nähe von Ballungszentren liegen. 

Golfen, wo die Natur zu Hause ist, hat in diesem Jahr den Nerv der Gäste getroffen.



Ausblick



Marketingmaßnahmen – Ausblick

 Weitere Verfolgung der Maßnahmen, die in 2020 erfolgreich waren

 Noch intensivere Zusammenarbeit mit unseren Hotelpartnern

 Website-Neugestaltung

 Vielleicht gelingt in 2021 auch die eine oder andere Veranstaltung, die uns in diesem 

Jahr verwehrt blieb.



Dankeschön



Dankeschön

Ein sehr spannendes, intensives erstes Marketing-Jahr liegt hinter uns. Die Anforderungen waren hoch, das 

Budget klein. Dennoch bin ich froh, dass sich in unserem Club vieles getan hat und werbetechnisch eine 

positive Tendenz zu sehen ist. Das alles wäre nicht machbar gewesen ohne meine Familie, Freunde, Helfer, 

Unterstützer, Ideen- und Ratgeber. Deshalb möchte ich mich ganz herzlich bedanken…

 … bei der Vorstandschaft, für das offene Ohr und die freie Hand, die mir gegeben wurde

 … bei Josef Liebl, für sein Verständnis, seine Unterstützung und die Offenheit gegenüber meinen Ideen

 … bei Johann Blöchinger, für seinen Rat, seine Zeit, seinen Input und das Jederzeit-Zur-Stelle-Sein

 … bei Hans Rosenthaler, für seine Ideen, seine konstruktive Kritik, den kostenlosen Druck aller GCANP-

Drucksachen und dafür, dass er mir so einiges an Arbeit abgenommen hat

 … bei Arne Lampmann, für die nicht ganz so einfache Pflege der Website und sein Engagement 

 … bei Anna Blöchinger, für ihre Hilfe auf Instagram

 … bei allen Mitgliedern und Freunden, die mit ihren Ideen, ihrer Kritik, ihrem Lob auf mich zugekommen 

sind und damit zu einem erfolgreichen Jahr beigetragen haben

 … bei meiner Familie und meinen Freunden – Ihr habt es abgekriegt, wenn ich mal genervt war ;-)



Bleibt‘s gsund!


